УП 02 «Организация и проведение экономической и маркетинговой деятельности»
Учебная практика на производстве, 72 часа. Комплексный дифференцированный зачет.
Вкладыш в дневник(виды работ и указания по подготовке к дифференцированному зачету)
	№
	Виды и содержание работ
	Комплексный дифференцированный зачет  по учебной практике  на производстве
(в форме отчета-текст+эл. презентация)
	Дата/часы

	1
	День трудоустройства. Вводная встреча. 
Изучаю с наставником:
 Краткая история компании. Корпоративная культура. Ознакомление с должностной инструкцией.. Правила внутреннего распорядка. Постановка целей на период практики.
Охрана труда.Руководитель.Инструктаж по отдельным видам деятельности
Экскурсия. Руководитель Прогулка по торговому залу,навигация расположения секций и их разделение по направлениям. Структура предприятия, особенности подразделений
	1.Знать устно, ответить  на вопросы устно
2.В Отчет(текстовый документ)-Краткая история компании, должностная инструкция(сокращенно), Постановка целей на период практики.
3.Электронная презентация к Отчету(фотоиллюстрации торгового зала с комментариями)
	18.03   6 час.

	2.
	Изучаю самостоятельно. 
Термины компании (глоссарий), Порядок действий при возникновении происшествия. Инструкция о материальной ответственности сотрудников предприятия. Обеспечение соблюдения режима коммерческой тайны предприятия.Закон РФ «О защите прав потребителей»
	1.Знать устно, ответить  на вопросы устно
2.Электронная презентация к Отчету(термины)
	19.03   6 час.

	3
	Изучаю с наставником
1.Безопасность труда(Нормы охраны труда, противопожарной и электробезопасности, правила действий в случае ЧС-террористическая угроза, пожарная тревога, необходимость оказания первой медицинской помощи)
2.Дисциплина труда( правила внутреннего трудового распорядка, , ответственность а нарушения дисциплины, взыскания, сохранность ТМС, меры предотвращения хищений.
3. Организация рабочего времени( время отдыха, правила организации перерывов, , наличие бейджа, правила посещения места для курения, , правила оплаты питания, время приема пищи, график работы-составление, измененпе графика, опоздания, невыходы
	1.Знать устно, ответить  на вопросы устно

	20.03   6 час.

	4
	Ключевые бизнес-процессы-
Изучаю самостоятельно: Система управления пищевой безопасностью, санитарные нормы
Изучаю с наставником: Списание: 
1.Списание и утилизация брака(признаки порчи продукции, на что обратить внимание, куда разместить товар для списания)
2 Процесс списания товаров, в том числе с особыми условиями хранения, лимиты списания,  утилизация.
	1.Знать устно, ответить  на вопросы устно
2.Электронная презентация к Отчету
(Управление пищевой безопасностью, списание и утилизация брака- фотоиллюстрации с комментариями)
	21.03   6 час.

	5
	Ключевые бизнес-процессы-Размещение товаров. Изучаю с наставником
1.Приемка товаров: зоны ответственности
2.Места хранения товаров (стеллажное хранение, грузовая зона,, холодильные камеры, перемещение паллетов, поиск товара, журнал учета паллет, инфолисты, расположение на стеллажах)
	1.Знать устно, ответить  на вопросы устно
2.Электронная презентация к Отчету
(сроки приемки, места хранения -фотоиллюстрации с комментариями)
	2303   6 час.

	6
	Ключевые бизнес-процессы-
Обслуживание покупателей. Изучаю с наставником
Алгоритм действий в конфликтных ситуациях. Стандарты общения с покупателями: типовые вопросы покупателей, варианты верных ответов
	1.Знать устно, ответить  на вопросы устно
2.Электронная презентация к Отчету
(Стандарты общения с покупателями: типовые вопросы покупателей, варианты верных ответов. Работа студента в торговомт зале в качестве продавца-консультанта –фотоиллюстрации-селфи  с комментариями)
	24.03   6 час.

	7
	Ключевые бизнес-процессы-Инвентаризация. Изучаю с наставником
Виды инвентаризации: циклическая (ЦИ), внеплановая (ВИ), контрольная (КИ),
Чем отличаются, особенности. Значимость корректности ЦИ.
Отрабатываю на практике: пересчет товара с ТСД (терминал сбора  данных)
	1.Знать устно, ответить  на вопросы устно
2. Электронная презентация к Отчету
(Работа студента с ТСД фотоиллюстрации –селфи с комментариями)
	25.03   6 час.

	8
	Ключевые бизнес-процессы-Выкладка Изучаю с наставником
1.Выкладка товаров:
*Работа с торговым оборудованием(промо-столы, стеллажи, холодильное оборудование, крючки, подиумы, весы и др)
*Виды выкладки: регулярная, промо, акционная)
*Правила выкладки товаров на разном оборудовании
*Знание видов, механизмов и действий акций, проходящих в торговом предприятии
2.Планограмма
*Планограммы. Как читать планограмму Что делать если не получается реализовать планограмму
* Как проверяется выполнение планограмм
*Планограмма: срок реализации.
3.Промо-выкладка, акционная выкладка
*Промо-выкладка на промо- местах: особенности
*Особенности выкладки товаров, участвующих  в рекламных мероприятиях (промо-улица, промо-стеллаж, товары сезонных каталогов, торцы стеллажей
*Виды акций и каталогов. Бонусные программы
Как организуются проверки соблюдения стандартов промо-акций
	1.Знать устно, ответить  на вопросы устно
2.Электронная презентация к Отчету
(Особенности выкладки товаров, участвующих  в рекламных мероприятиях (промо-улица, промо-стеллаж, товары сезонных каталогов, торцы стеллажей
-фотоиллюстрации с комментариями)

	26.03   6 час.

	9
	Ключевые бизнес-процессы-Выкладка (продолжение) Изучаю с наставником
1.Регулярная выкладка
*Оборудование ТЗ (виды оборудования, для чего применяется)
*Правила выкладки товара. Оформление выкладки (ценники, вставки, и т.д.)
*Регулярная выкладка: выкладка в коробках, массовая выкладка (какой товар выкладывается и как правильно вскрывать упаковку, чтобы не испортить товар, что делать если так получилось; предпродажная подготовка товара, оформление товаров ценниками)
2.Ценники
* Виды ценников: акционные, неакционные, их отличие, размеры скидок по каждому из них
*Работа с ТСД: печать полочных и крючковых ценников
*Правила использования шелф- токеров, вставок, воблеров, муляжей, мобайлов.
	1.Знать устно, ответить  на вопросы устно
2.Электронная презентация к Отчету
(Оформление выкладки на разном оборудовании, виды ценников- Правила использования шелф- токеров, вставок, воблеров, муляжей, мобайлов фотоиллюстрации с комментариями)





	27.03   6 час.

	10
	Ключевые бизнес-процессы-Выкладка (продолжение) Изучаю самостоятельно
*Инструкции корпоративной систкмы менеджмента: Реализация планограмм. Проверка исполнения планограмм. Планирование и формирование промо- выкладки. Размещение товаров. Принципы формирования выкладки. Требования к промовыкладке. Работа с противокражным оборудованием.
*печать ценников: БНЦ, МНЦ, А-5, регулярный, акционный. Оформление ценниками стеллажей, полок.
	1.Знать устно, ответить  на вопросы устно
2.Электронная презентация к Отчету
(Планограмма и  образец ее исполнения : фотоиллюстрации с комментариями. Пример  промо-выкладки: фотоиллюстрации с комментариями)
	.28.03  6 час.

	11
	Ключевые бизнес-процессы-Выкладка (продолжение.) Отрабатываю на практике
1.Выкладка товаров
*Выкладка товаров на разном оборудовании( холодильная горка, бонета, стеллажное оборудование, крючки, вешала, корзины, промо-паллеты, холодильная витрина и  т.д.
* Оформление товаров социальной программы
*Выкладка и оформление акций, распродаж
2. Планограмма
	1.Знать устно, ответить  на вопросы устно
2.Электронная презентация к Отчету
(Примеры практической отработки студентом выкладки товаров на разном оборудовании, с использованием планограммы -фотоиллюстрации –селфи с комментариями)
	30.03 6 час.


	12
	Ключевые бизнес-процессы-Выкладка (продолжение.) Отрабатываю на практике(продолжение)
1.Промо-выкладка, акционная выкладка
*Выкладка товара на промо-местах при смене регулярного каталога
* Выкладка товара на промо-стеллаже и промо- местах при смене сезонных каталогов
*Выкладка товаров на разном оборудовании( холодильная горка, бонета, стеллажное оборудование, крючки, вешала, корзины, промо-паллеты, холодильная витрина и  т.д
2. *Регулярная выкладка: выкладка в коробках, массовая выкладка (какой товар выкладывается и как правильно вскрывать упаковку, чтобы не испортить товар, что делать если так получилось; предпродажная подготовка товара, оформление товаров ценниками)
3. Ценники
*Наличие и правильное оформление ценников (выборочный контроль актуальности ценником с помощью ТСД. Инфолисты, вставки в ценникодержатели,: навигация, шелф-токеры(новинка, доступная цена, социальная программа) полочные вставки 
*Печать недостающих ценников
*Сбор и оформление промо-места
*Оформление выкладки ЧТМ (частной торговой марки)
	1.Знать устно, ответить  на вопросы устно
2.Электронная презентация к Отчету
(Примеры практической отработки студентом регулярной выкладки, оформление выкладки ценниками с использованием шелф- токеров, полочных вставок-фотоиллюстрации –селфи с комментариями)
3.Подготовка текстового документа -отчета по учебной практике на производстве(№1)
4.Составление презентации- приложения к отчету по учебной практике на производстве(№№1, 2, 4--12)
5.Аттестация-- комплексный дифференцированный зачет по УП 02 (учебной практике на производстве) по Профессиональному модулю «Организация и проведение экономической и маркетинговой деятельности»
	31.03 6 час.






















	ПП 02 «Организация и проведение экономической и маркетинговой деятельности» Производственная практика, 72 часа. 
[bookmark: _GoBack]Вкладыш в дневник(виды работ и указания по подготовке к экзамену)


	№
	Виды и содержание работ
В соответствие с методическими указаниями для выполнения малобюджетного маркетингового исследования (МУ)
	Экзамен в форме малобюджетного маркетингового исследования. Текстовый документ и электронная презентация.
	

	1
	Организация эффективного управления товарным ассортиментом на примере одного вида товара, имеющего несколько товарных линий
	1. Текстовый документ:
Введение (тема, цель, методы исследования), пункт 1.1 плана исследования в МУ (методических указаниях)
2. Презентация : титульный слайд,, слайд 1 «Организация эффективного управления товарным ассортиментом на примере……»Кратко результат, иллюстрация
	01.04   6 час.

	2
	Характеристика одного вида марочного товара(бренда)
	1. Текстовый документ- пункт 1.2 Плана исследования  вМУ
2.Презентация. слайд 2 «Характеристика одного вида марочного товара(бренда) на примере… «Кратко результат, иллюстрация
	02.04   6 час.

	3
	Характеристика особенностей маркетинга одного  отдела (секции) на примере
	1. Текстовый документ- пункт 1.3 Плана исследования в МУ
2.Презентация Слайд 3 «Характеристика особенностей маркетинга одного  отдела (секции) на примере…» Кратко результат, иллюстрация
	03.04   6 час.

	4
	Определение числа посетителей/реальных покупателей. Средний чек 
	1. Пункт 1.4 Плана исследования в МУ
2.Презентация. Слайд 4. «Определение числа посетителей/реальных покупателей». Средний чек . Кратко результат, иллюстрация
	04.04   6 час.

	5
	Исследование покупателей. Исследование работы продавца-коммуникатора.
	1. Пункт 1.5 Плана исследования в МУ
2.Презентация. Слайд5. «Исследование покупателей. Исследование работы продавца-коммуникатора». Кратко результат, иллюстрация
	06.04   6 час.

	6
	УТП магазина
	1. Пункт 1.6 Плана исследования в МУ
2.Презентация. Слайд 6. «УТП магазина». Кратко результат, иллюстрация
	07.04   6 час.

	7
	Характеристика средств распространения рекламы. Реклама в местах продажи. Использование POS-материалов
	1. Пункт 1.7 Плана исследования в МУ
2.Презентация. Слайд7. «Характеристика средств распространения рекламы. Реклама в местах продажи. Использование POS-материалов». Кратко результат, иллюстрация
	08.04   6 час.

	8
	Атмосфера: создание привлекательного образа магазина
	1. Пункт 1.8 Плана исследования в МУ
2.Презентация. Слайд 8. «Атмосфера: создание привлекательного образа магазина». Кратко результат, иллюстрация
	09.04.   6 час.

	9
	SWOT-анализ результатов исследования. Заключение.
 Завершение составления отчета

	1. Пункт 2  Плана исследования в МУ
2.Пункт Заключение. Плана исследования  3.Презентация. Слайд 8 “SWOT-анализ результатов исследования» Слайд9. «Заключение (поиск конструктивного решения)». Кратко результат, иллюстрация
	10.04   6 час.

	10
	Прием и проверка  отчета, дневника производственной практики, производственной характеристики. Исправление недоработок,  замечаний.
	Допуск к предварительной защите отчета по производственной практике
	11.04   6 час.

	11
	Предварительная защита отчета по производственной практике
	Допуск к дифференцированному зачету  по производственной практике ПП02 в форме малобюджетного маркетингового исследования
	13.04   6 час.

	13
	Дифференцированный зачет по производственной практике ПП02 в форме малобюджетного маркетингового исследования. Квалификационный экзамен.
	Допуск к преддипломной практике

ПДП с1504-09.05 144 часа
	14.04. 6 час

	14
	Преддипломная практика с 21.04 по 17.05

	Выпускная дипломная работа 19.05-15.06(ПЗ, нормоконтроль, допуск к защите)
	Защита ВКР



