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ПЕРЕЧЕНЬ ВОПРОСОВ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ В ФОРМЕ ЗАЧЕТА, ДИФФЕРЕНЦИРОВАННОГО ЗАЧЕТА, КОМПЛЕКСНОГО ДИФФЕРЕНЦИРОВАННОГО ЗАЧЕТА, КОМПЛЕКСНОГО ЗАЧЕТА, ЭКЗАМЕНА, КОМПЛЕСНОГО ЭКЗАМЕНА   ПО
нужное подчеркнуть
 УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЕ, МДК 01.02
 Организация и осуществление продаж
наименование учебной дисциплины, МДК

Для обучающихся 2  курса по специальности: 38.02.08 Торговое дело
	                                                                                                             (код и наименование специальности.)
II. Комплект оценочных средств
2.1. Задания для проведения дифференцированного зачета по МДК 01.02 Организация и осуществление продаж
ЗАДАНИЕ практическое  № 1 
Текст задания: Контрольное кейс-задание по решению производственных задач
Задание 1: 
1. Проклассифицируйте предприятие розничной торговли (магазин вашего города) в соответствии с ГОСТ Р 51773-2009. Услуги торговли. Классификация предприятий торговли. в зависимости от нижеследующих признаков: - по формам собственности; - по видам торговли; - по специализации торговой деятельности; - по способу организации торговой деятельности; - по виду торгового объекта; - по формам торгового обслуживания покупателей; - по условиям реализации товаров; - по типам предприятий торговли. 
2. Определите тип выбранного предприятия розничной торговли в соответствии с ГОСТ Р 51773-2009 «Розничная торговля. Классификация предприятий» в зависимости от размеров площадей торговых объектов, ассортимента предлагаемых к продаже товаров и форм торгового обслуживания покупателей.
 3. Определите факторы размещения магазина (по выбору студента с согласования с преподавателем): градостроительные; транспортные; социальные; экономические. Определите влияние этих факторов на размещение магазина. 
4. Определите эффективность размещения магазина с учетом выявленных факторов, в том числе с учетом характера зон обслуживания, наличия и связью с транспортными магистралями, направления покупательских потоков. Ответ аргументируйте. 
5.На примере действующего предприятия охарактеризуйте: «Основные направления развития сети предприятий розничной торговли современных форматов в России и за рубежом». 
А. Форматы розничных торговых предприятий, их сущность, классификация и роль в развитии услуг розничной торговли. 
Б. Эволюция форматов розничных торговых предприятий и рост качества торговых услуг. 
В. Факторы, определяющие темпы и вектор развития розничных торговых сетей; 
Г. Особенности современных форматов розничных торговых предприятий: мини-маркеты (или бентамы); универсамы, супермаркеты, дискаунтеры; гипермаркеты; магазины формата «магазин у дома». 
Д. Основные направления развития форматов розничных торговых предприятий: расширение фирменной торговли; франчайзинг. 
Е. Факторы основных изменений в розничной торговле в современных условиях. 
6.Определите состав функциональных групп магазина. Составьте соответствующую схему. 
7. Определите взаимосвязь этих функциональных групп. 
8.Укажите основные требования, предъявляемые к устройству планирования современного торгового предприятия 
9. Сопоставьте основные характеристики данного магазина с рекомендуемыми параметрами. 
10. Сформулируйте основные выводы, касающиеся путей и направлений для совершенствования устройства, планирования магазина.

Задание 2. Практическое задание: Решить технологическую задачу
Задача  1. Общая площадь магазина «Восторг » составляет 322 м 2 , из них 124 м 2 – торговая площадь. Найдите коэффициент соотношения торговой площади к общей площади магазина 
Задача2 В универсаме установочная площадь различных видов торгового оборудования (стационарного, немеханического, контейнеров, холодильников и др.) – 41,8 м2. Торговая площадь 122 м2 . Найдите установочный коэффициент. 
Задача 3. Общая торговая площадь вашего магазина 1000 м2, а оборудование занимает в нем в общей сложности 600 м 2 ., Определите Коэффициент установочной площади. 
Задача 4. Торговая площадь магазина 300 м2, общая площадь магазина 600 м2 . Найдите коэффициент эффективности использования помещений магазина. 
Задача 5. Торговая площадь магазина 220 м2, установочная площадь 1066 м 2 . Определите коэффициент установочной площади. 
Задача 6. Определите установочную площадь и размер демонстрационной площади магазина «Ткани» в зависимости от технологического оборудования, если общая торговая площадь составляет 200 м2. Определите К установочной площади. 


